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企业蓝v通关锦囊

第1天Part 1
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企业蓝v通关锦囊

1. 【微博】，这么发才有效

月发博达到30条的用户，其平均互动量
一般是月发博10条用户的5倍

每个月发多少条收效最好？

发什么内容才能吸引粉丝眼球呢？

多发视频的新用户的平均粉丝增长和阅读
增长分别是不发视频用户的16倍和13倍
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企业蓝v通关锦囊

2. 【抽奖活动】，不会玩可就亏大了

活动抽奖是微博上最基本、最有效的玩法
之一，通过活动的趣味性和抽奖激励，吸
引用户的关注和互动，通过用户的不断转
发形成链条式传播。同时可以要求粉丝关
注官微才能抽奖，短时间内收获大量粉丝
和互动。据统计，定期发布活动的官微，
平均互动量是不发活动官微的19倍！
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企业蓝v通关锦囊

3. 【话题】，聚合人气提升曝光就靠
它

话题是微博上特有的玩法，只要发布
的微博带#话题词#，就会被自动收录
到话题聚合页，有效将相关内容聚合
到一起。对话题感兴趣的用户，只要
点击任一话题词即可进入话题页。自
己主持一个话题，发话题微博的同时，
将更多相关微博纳入话题页，提升话
题人气

要知道，老司机不但都在玩话题，而
且很多人都不止主持一个话题呢，话
题玩的好的老司机，月平均阅读量增
长，是不玩话题的小白官微的7倍哦！
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企业蓝v通关锦囊

4. 【推广】，威力强大一试便知

粉丝头条和粉丝通是微博打造的
推广利器，粉丝头条可以将企业
博文置顶在官微的粉丝和潜在粉
丝信息流的第一位，而粉丝通可
以将微博内容精准推送到目标用
户的显著位置。推广博文时，搭
配微博活动、创意文案、有趣的
视频，获得大量曝光的同时，引
发用户二次传播，效果简直不能
更好。
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如何发第一条微博

第4天

1. 开门见山型

​2. 自我介绍型

​​3. 美文吸睛型

​​​4. 专业内容型

​​​5. 活动推广型

​​​​6. 借势转发型

Part 2
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如何发第一条微博

1. 开门见山型

简单粗暴，开门见山。
第一条微博其实没必要
多复杂，简简单单说出
自己的定位和主张就好，
先跟大家打个招呼。
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如何发第一条微博

​2. 自我介绍型

 第一条微博，先来个
自我介绍会是一个不错
的选择，让大家了解你
的官微定位，吸引目标
用户，给用户一个关注
你的理由！
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如何发第一条微博

​​3. 美文吸睛型

美文美图谁人不爱？第
一条微博发个美美的文
案吧，让大家感受一下
主页君的审美~此款美
文吸睛大法的关键点在
于，图文内容要与企业、
品牌有契合度，让用户
在美文中感受到品牌格
调。
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如何发第一条微博

​​​4. 专业内容型

 如果你的官微定位于
某个专业领域，会经常
输出专业内容，那第一
条微博也就别客气了，
直接亮剑，把自己的专
业形象展示给大家吧~
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如何发第一条微博

​​​5. 活动推广型

此类官微目的明确，上
来就为企业活动进行预
热，为微博营销和推广
做足准备，甚至在第一
条微博里就发代金券，
可谓诚意十足。这类发
博比较适合近期有活动
推广需求，或有明确营
销转化需求的企业。
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如何发第一条微博

​​​​6. 借势转发型

 实在不知道发什么？
还有一招，取自张无忌
的乾坤大挪移，谁说第
一条微博一定要原发？
完全可以转发，转的好
了还能借到对方的势呢，
比如下面几个，借势企
业家、借势明星、借势
矩阵官微，也都是不错
的选择呢！
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如何发视频

第6天Part 3

多发视频的新用户，平均【粉丝增长】和【阅读增长】分别
是不发视频用户的【16倍】和【13倍】！

1. 品牌宣传视频

​2. 产品制作、使用视频

3.  借势视频
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如何发视频

1. 品牌宣传视频

 很多企业都会制作产
品或企业宣传片，为什
么不发到微博上让大家
看看呢？
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如何发视频

1. 品牌宣传视频

明星和综艺、赛事的影
响力可是不得了，如果
你的企业有明星代言，
或冠名了节目，可别藏
着了，快发出来吸睛吧
~
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如何发视频

​2. 产品制作、使用视频

可以通过视频展示企业
产品的制作过程、制作
环境和产品使用教程 ，
让粉丝对企业和产品产
生信任感。
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如何发视频

​3.  借势视频

节假日、大事件、明星
大V，这些可都是自带
流量的，为什么不借势？
而且好多视频是微博上
现成的，拿来用就好了。
看看下面几个企业发的
借势视频~

@中国移动 端午节的时候发粽子视频
学习互联网运营请下载：百学习APP



如何发视频

​3.  借势视频

节假日、大事件、明星
大V，这些可都是自带
流量的，为什么不借势？
而且好多视频是微博上
现成的，拿来用就好了。
看看下面几个企业发的
借势视频~

@喜马拉雅 借势加勒比海盗上映（对于海盗谜来说可是大事件，你懂得）
学习互联网运营请下载：百学习APP



如何发视频

​3.  借势视频

节假日、大事件、明星
大V，这些可都是自带
流量的，为什么不借势？
而且好多视频是微博上
现成的，拿来用就好了。
看看下面几个企业发的
借势视频~

@海尔：什么，大V papi酱唱了我家主题曲，这视频必须发呀！
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如何发活动

第8天Part 4

据统计，定期发布活动的官微，平均【互动量】是不发活动
官微的【19倍】！

1.品牌宣传

​2.活动、产品推广

​​3.借势节日

​​4.新品上市

​​5.同时关注
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如何发活动

1.品牌宣传

新用户可以通过微博活
动宣传企业品牌及产品，
比如@克莉丝汀，3月
底加入企业蓝V大家庭，
4月发布活动即收获转
发过万~ 
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如何发活动

​2.活动、产品推广

通过做活动吸引用户转
发，形成 涟漪式扩散
传播，将企业活动、产
品高效推广给更多用户！
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如何发活动

​​3.借势节日

临近节日举办活动，借
助节日的热烈气氛，让
官微人气也火起来吧~
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如何发活动

​​4.新品上市

企业新品上市时，将新
品作为活动奖品回馈粉
丝，为新产品宣传造势。
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如何发活动

​​5.同时关注

新手做活动，怕影响力
不够，参与粉丝少？叫
上老司机，一起开个车
吧。

*中高级包用户才能使用同时关注功能哦*
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如何发活动

怎么发布活动？

以抽奖平台为例介绍一下活动发布
流程。

第一步：活动发起

直接发出一条抽奖微博即可，抽奖微博的要求是：需明确说明抽奖规则（即用户参与抽奖的条件，活动开
奖时间等）及要送出的奖品。

​第二步：活动备案

以下两种备案方式，任选其一：

①    在抽奖微博中@微博抽奖平台；

②    抽奖微博发出后24小时内私信@微博客服，回复“备案”，然后根据私信指示进行备案。
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如何发活动

怎么发布活动？

以抽奖平台为例介绍一下活动发布
流程。

第三步：活动抽奖

在【管理中心】-【抽奖中心】，找到要抽奖的微博，点击抽奖进行抽奖设置。（抽奖设置需要与抽奖微博中的内容保持一致）

​第四步：活动发奖

抽奖后可在我的抽奖中查看中奖人名单及地址，据此发奖即可。​​​​
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如何玩转【微博话题】

第10天Part 5

话题玩的6的老司机，月平均【阅读量增长】，是不玩话题的
小白官微的【7倍】哦！

话题是微博上的热点、个人兴趣、网友讨论等
内容的专题聚合页面，是微博中最重要的一种
兴趣主页。微博用户可以进入话题参与讨论，
同时话题页面也会自动收录含有该话题词的相
关微博。
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如何发话题

1.形成“互动场”

话题的一大优势就是能帮
助企业形成一个“互动的
场”。

1）给用户一个互动切入
点，让用户知道应该带话
题发什么。

2）话题的互动性要强，
要让用户爱玩，同时参与
门槛要低，这样才能让用
户积极参与。
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如何发话题

​2.形成固定栏目

 对于日常运营中经常发的
某类内容，可以单独设置
一个话题，相当于官微的
一个“固定栏目”。这样
可以增加此类内容的辨识
度，吸引兴趣用户进入话
题页查看内容及互动。
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如何发话题

​​3.话题结合活动

 带话题转发的抽奖活动，
带来二次传播的同时，也
让话题得到更多曝光，为
话题积累人气和互动。
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如何发话题

​​4.晒单话题

对于电商类企业，可以将
买家的晒单微博聚合在一
个话题里，潜在买家可以
在话题里看到商品晒单和
评价，提升信任度，增加
转化成单。
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如何发话题

​​​5.借势热点话题

 热点事件、节日等，都
会有相关话题，企业可以
借势热点话题增加微博互
动和曝光，注意不要借热
门话题发布与话题无关的
内容哦。
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【粉丝头条】攻略

第12天Part 6

粉丝头条依托于微博海量用户和社交关系，可以帮企业快速推广博文和账号，具体功能如
下：

1、【账号头条】：微博官方推出的账号推荐工具，通过精准的算法把企业账号推荐给最
有可能关注您的用户，切实有效地提升您的真实粉丝数。 

2、【博文头条】：微博推广利器，可以使微博置顶在粉丝的信息流首位，同时还能通过
人群定向、兴趣定向、指定账号、商圈定向等功能精准投放给除您粉丝以外的更多用户。 

3、【帮上头条】：许多企业都会借助明星大v来直发或者转发自家的广告，这时企业可
以帮明星、大V上头条，让这条微博置顶在其粉丝微博的信息流首位，最大化增加整个微
博的曝光量。借势明星大V的流量为企业做营销。
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【粉丝头条】攻略

@EF英孚：针对我的粉丝+指定账
号的相似粉丝+兴趣用户+指定商圈
定向投放粉丝头条，让自己的活动
更加精准的触达给自身粉丝和有学
习英语需求的目标用户，短短的时
间内就获得了众多用户的参与！ 
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【粉丝头条】攻略

如何购买粉丝头条？

入口：微博移动端【 我的 】-
【 粉丝头条 】 
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