
打造自身基因，突破涨粉天花板





短视频产品的优势

高传播度
时间短、理解成本低、平台流
量巨大等

碎片化
饭后消遣、通勤路上、睡觉之
前、上卫生间等

门槛低
随拍随传，一个偶然的机会你
内容就可能引爆

背后的逻辑并不简单









案例数据

爆款视频点赞65.7W

粉丝数1.1W

主页内容：日常生活拍摄

「 纯 粹 的 U G C 内 容 难 以 突 破 涨 粉 天 花 板 」



UGC PGC
用户生产内容（随意性，非专业） 专业生产内容、专家生产内容

用户感觉是个人生产的内容，

其实是专业的团队在生产



案例数据

爆款视频点赞196W

粉丝数405.7W

主页内容：统一的打破砂锅数到底

「 P U G C 的 内 容 更 利 于 涨 粉 」









我是谁？

做 减 法 而 不 是 做 加 法



我是干什么的？
定 位 受 众 ， 选 择 类目



别人凭什么喜欢我？
明 确 IP 性 格 ， 完 成 赛 道 选择





屏幕的背后是什么？

空虚 冷寂寞



能够引发内心共鸣，就是好的内容



间歇性变量奖励的「圈套」

用户的观看心理

侥幸

说不定能发现什么好东西

我们内容生产原则

无法预知带来的快感

猝不及防收割用户的注意力



因为焦虑，所以要「高潮前置」



「剃刀原理」，能少一秒是一秒



重视评论互动， 「和粉丝做朋友」

与粉丝“互撩”

互动让人设更加真实

在评论中找灵感



让 「 封 面 」 与 「 文 案 」 为你加分



发 布 时间 还 要 关 注 「长尾效应」
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